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l. ACCIONES EN MATERIA DE DIFUSION

Tercer trimestre (JULIO — SEPTIEMBRE 2017)

CAMPANA DE DIFUSION

CONCURSO DE DISENO DE LOGOTIPO

Con el proposito de promover la creacion de espacios de participacion social que
estimulen el intercambio de ideas entre la poblacion, los o6rganos de
representacion, organismos educativos y los Sujetos Obligados, el INFODF, a
través de la Direccion de Comunicacion Social lanzé la convocatoria para disefar

el nuevo logotipo que distinga al Instituto de Transparencia, Acceso a la
Informacion Publica y Proteccion de Datos Personales de la Ciudad de México el
cual determinard la imagen institucional que se aplicard en todos los medios
impresos y digitales asi como en las diversas comunicaciones internas y externas
del INFODF-.

Con el objetivo de difundir la convocatoria se realizaron diversas acciones.
Difusion en el Portal Institucional.

Se disefiaron diferentes elementos graficos para el apartado destinado a
comunicar las cuestiones relacionadas con el Concurso de Disefio de Logotipo
dentro del portal institucional.

En dicha seccion se colocaron materiales a disposicion de la ciudadania, para
facilitar la participacion al concurso.

En formatos descargables se alojaron las bases de la convocatoria, el formato de
registro y la carta de sesion de derechos, asi como los teléfonos de contacto para
aclarar dudas referentes al tema.




é‘llllllgr =

Difusion en Sujetos Obligados.

Con el objetivo de promover la participacion en el Concurso de Disefio de
Logotipo, se distribuyeron 1000 carteles entre sujetos obligados, ferias
delegacionales por la transparencia y publico en general.




Difusion en Medios Impresos.
Inserciones

Para reforzar la difusién del Concurso de Disefio de Logotipo, la Direccion de
Comunicacion Social realizé inserciones en dos de los principales diarios de
circulacion a nivel nacional: Milenio y Reforma. Esto, debido a que se busca la
penetracion en diferentes sectores de la sociedad.

Difusion en Medios Digitales.

Pantallas de Metrobus

El INFODF, en coordinacion con Metrobus realizo la difusion del Concurso de
Disefio de Logotipo, a través de las pantallas ubicadas dentro de las unidades y
las pantallas de las diferentes estaciones en las lineas de dicho transporte publico.

Para tal proposito, se disefiaron 2 diferentes formatos de imagenes con la
informacion especifica que permitié dar a conocer el proceso para participar en
dicho concurso, los premios y la fecha limite de recepcion.




Difusién en Redes Sociales.

Debido al impacto que tienen las redes sociales, la Direcciéon de Comunicacién
Social decidié difundir el Concurso de Disefio de Logotipo en su redes sociales
elaborando, para ello, diferentes gif animados e imagenes para incentivar la
participacion de los ciudadanos.

CAMPANA DE DIFUSION
FERIA DE LA TRANSPARENCIA

Uno de los eventos con mayor relevancia para el instituto, es la Feria de la
Transparencia. Por tal motivo, se decidié llevar a cabo una campafa para dar a
conocer el evento, que se tenia programado para el 1 de octubre de 2017. Se
desarrollaron diferentes banners que se publicaron en los portales de los
principales medios digitales: Milenio, El Universal y Reforma.

Sin embargo, debido a los acontecimientos derivados del sismo del 19 de
septiembre de 2017, se decidié posponer la feria, por tal motivo, se replante6 una
campafa para centrar la atencién en el apoyo a la ciudadania afectada. Para ello,
se disefaron diferentes banners para dar difundir informacién Gtil sobre servicios
de apoyo y emergencia de la Ciudad de México. A su vez, se realizaron diversos
esfuerzos para organizar un Centro de acopio que funcioné las 24 horas del dia 'y
cuya divulgacion, también se mantuvo en los portales mencionados.

PROMOCIONALES

La Direccion de Comunicacion Social entregd un total de 406 articulos
promocionales que se distribuyeron, principalmente, en el Tianguis Digital y las
diversas reuniones de la Feria de la Transparencia.

= 133 Anforas transparentes con tapa de rosca.

= 273 Libretas ecolégicas con pluma incluida.

Estos articulos promueven la imagen institucional del 6rgano Garante.
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Relacidn materiales distribuidos durante el tercer trimestre 2017




